Chyby v socialni percepci

Halo6 efekt, efekt prvniho dojmu a jeho utvareni - nej¢astéjSi chyba ve vnimani druhych. Hodnoceni
druhého ¢lovéka je redukovano na urcity vyrazny znak jeho osoby. Tento znak odpoutava pozornost od
vnimani dalSich (byt i vyznamnéjsich) znakd a zarover zabarvuje dal$i vnimani této osoby. Ostatni
znaky jsou vnimany "skrze" pocit, ktery tento napadny znak vyvolal. Hal6 efektu se ¢astéji dopoustéji
lidé, jejichz vnimavost je malo rozvinuta.

Implicitni teorie osobnosti - socialni percepce jedince je ovlivnéna také kategoriemi, které lidé pfifazuji
jedincim s uvedenym atributem. Pokud se néjaka Zena prezentuje jako emancipovana, lidé si vybavi
dal3i kategorie, které maji s uvedenou charakteristikou intuitivné spjaté: napfiklad Ze je vysokoSkolsky
vzdélana nebo feministicky orientovana, pfipadné Ze je nespokojena v partnerstvi s muzi, apod. Jejich
jednani je pak ovlivnéno nejen novou informaci, ale také predstavami, které tato informace asociovala.

Efekt pristupnosti - snaze se vybavuji ty kategorie, které uzivame Castéji, nez ty, které Casto
neuzivame (kategorie "pfipraveny - nepfipraveny" se pedagoglm pfi zkouSeni vybavuje patrné Castéji
nez kategorie "zabavny - nudny").

Chyba cetnosti - tendence precenovat ¢asté projevy posuzovaného jedince a podcernovat u néj jevy
méné cCasté (pfiklad z obecné&jsi roviny: tisk castéji informuje o katastrofach nez o civiliza¢nich
chorobach, coz vede k tomu, Ze lidé bézné nadhodnocuji pocet zemrelych nasledkem katastrof a
podhodnocuji pocet zemfelych v disledku civilizacnich chorob).

Efekt primarnosti - z vyctu urcitych socialnich charakteristik, které se vztahuji k néjakému jedinci ¢i
skupiné lidi, si ponékud Iépe pamatujeme ty, které byly jmenovany mezi prvnimi, nez ty ostatni.

Efekt novosti (primingu) — naSemu vybavovani jsou pfistupnéjsi ty kategorie, které jsme pouzili
nedavno, nez ty, od jejichz pouziti uplynula vétsi doba. To znamena, ze vyraznéjsi vliv na utvareni

Efekt prani, neboli efekt shovivavosti (neuvédomované nadhodnocovani lidi, k nimz mame pozitivni
vztah) a efekt prisnosti (neuvédomované podhodnocovani lidi, k nimz mame negativni vztah).

Efekt napadnosti - podnéty, které jsou v daném kontextu nécim odliSné, maji tendenci pfitahovat
pozornost vnimajiciho (zaméstnanci muzského pohlavi bude pravdépodobné vénovana nadpramérna
pozornost v podniku, kde jsou mimo né&j zaméstnany pouze zeny — a naopak).

Efekt intencionality - v bézném zivoté interpretujeme urcité chovani druhych jako urCity zamér
(mnohdy jej vnimame jako zamér vici nam). Chovani druhych v8ak vétSinou byva zpusobeno pro nas
méné jasnymi okolnostmi, mnohé projevy nemaji zadny zamér. Pokud nam napfiklad nékdo neodpovi
na pozdrav, nebyva to ¢asto z dlivodu nesympatii, ale zamyslenosti.

Sebepotvrzujici se hypotézy - podle toho, jak sami pro sebe formulujeme urdity pfedpoklad, ktery
chceme ovéfit, vétSinou také ovlivhujeme ziskany poznatek (napfiklad predpoklad, je-li osoba hlasici se
na vybérové fizeni extravertni. Mizeme se ovSem naopak ptat, zda je introvertni). Je do jisté miry
pravdépodobné, Ze by u téhoz vySetfovaného jedince byly nezavisle na sobé potvrzeny obé hypotézy,
v zavislosti na tom, kterou z nich bychom "ovérovali". Neuvédomované totiz pfedpokladame vlastnosti
dané osoby jiz na zakladé samotného znéni hypotézy, protoze dané varianté vysledku nevédomky
stranime (pfiklad: | kdyby se - hypoteticky - poslanec Cunek zcela prilkazné ogistil ze svého korupé&niho
obvinéni, vétSina nasich obcanu si jej bude dlouho vybavovat pravé v souvislosti s "jeho korupéni
¢innosti").

Pygmalion efekt (Galatea efekt, Golem efekt) - chovani druhych lidi ovliviiujeme do zna&né miry tim,
jaké chovani od nich o¢ekavame (plati pfedevSim o vztahu mezi nadfizenym a podfizenym, pulsobi
podfizeny na svou pozici zjevné nestadi, existuje urcita pravdépodobnost, Ze pocet jeho chybnych
pracovnich ukon( ¢asem vzroste.



Navrhy otazek pro zaky

Uvadime pouze pro inspiraci, doplfite prosim dle svych napadu.

Jsem svobodna / vdana / podruhé vdana / rozvedena.

Jsem pracovni workoholik / flegmatik / mam vyvazenou praci a volny ¢as.
MUj oblibeny sport je cyklistika / kung — fu / tai — chi / sumo.

MuUj oblibeny hudebni styl je rock / vazna hudba / dechovka.

Co jsem udélala, co byste ode mé necekali: vyjela jsem na motorce na Gross Glockner / presla jsem
Fagara$ / to¢im videa na Tik Tok.

Muj oblibeny literarni zanr: historicky roman / severska krimi / psychologicka préza / avantgardni
poezie.

Oblibeny serial: Nemocnice na kraji mésta / Pratelé / Simpsonovi / Prasatko Peppa.

Vysnény zazitek: lezet cely den v posteli / potkat se se svou oblibenou znamou osobnosti / ve€efe pfi
svickach / zdolat ferratu.



